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Resumen

En este articulo de reflexion se abordd el tema “la importancia de la tipografia en el ambito publicitario” debido
a que, se queria compartir ante el publico tales resultados pues, la tipografia tiene una mision que no se puede
obviar: atraer la atencion del receptor. Entonces, el objetivo principal de la investigacidn fue resaltar la tipografia
como medio de transmision de mensajes. Se planted una metodologia la cual consistié en la investigacion de con-
sultas bibliograficas, con las que se realizd una lectura analitica que permitié adquirir los criterios necesarios que
se requerian para describir tal importancia tipografica. De acuerdo con la consulta realizada se concluyé que, el
impacto que tiene la tipografia a nivel publicitario en una marca la ayuda a posicionarse en el sector competitivo,
tener una notoriedad ante otras marcas y satisfacer las necesidades visuales del usuario.
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Abstract

In this reflection article, the topic "the importance of typography in the advertising field" was addressed because,
it was wanted to share such results with the public, since typography has a mission that cannot be ignored: to at-
tract the attention of the receiver. So, the main objective of the research was to highlight typography as a means
of transmitting messages. A methodology was proposed which consisted of the investigation of bibliographic
queries, with which an analytical reading was carried out that allowed acquiring the necessary criteria that were
required to describe such typographical importance. According to the consultation carried out, it was concluded
that the impact that typography has at the advertising level on a brand helps it to position itself in the competitive
sector, have a notoriety before other brands and satisfy the visual needs of the user.
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Introduccién

A nivel publicitario, la tipografia tiene una misién que no se puede obviar: Atraer la atencién del publico al que va
dirigido el mensaje publicitario. Si no cumple esta funcidon de nada sirve elegir una fuente visualmente atractiva
gue a nivel conceptual expresa algo diferente a lo que pretende el anuncio. (s. a. 2019). A la hora de elegir bien un
tipo de letra, hay que tener claros una serie de aspectos como a quién va dirigido el proyecto, o sea, la audiencia
del producto, asi como el tipo de mensaje que contiene, su extensidn o el soporte en el que serd impreso. Segun
la audiencia el tipo de letra ademas del resto de los elementos del disefio debera ser adecuado a las personas a las
que va destinada la publicaciéon. (Quimi, 2020).

En la actualidad, el mundo competitivo de las empresas se hace llegar mediante la comunicacién visual. La impor-
tancia y el impacto que este rige, va como consecuencia de la identidad grafica corporativa, esto quiere decir que, si
no existe una identidad visual que compense o que comunique el producto o servicio, podria haber un desequilibrio
en lo que se transmite y lo que se ofrece. (Aplaza Tataje. et, al 2020). Parte de la identidad la compone la tipografia,
gue viene en desarrollo con el contexto que tiene la empresa en su rubro, definir si la tipografia cumple con el men-
saje es clave. Por lo tanto, este trabajo buscard en la tipografia, como una segmentacién de la identidad visual, sus
beneficios y utilidades que esta ofrece para la mejora en la publicidad. (Aplaza Tataje. et, al 2020).

Marco Tedrico

Tipografia

Segun los autores Julidn Pérez Porto y Maria Merino (2010), se conoce como tipografia a la destreza, el oficio y la
industria de la eleccidn y el uso de tipos (las letras disefiadas con unidad de estilo) para desarrollar una labor de
impresion. Se trata de una actividad que se encarga de todo lo referente a los simbolos, los nimeros vy las letras de
un contenido que se imprime en soporte fisico o digital.

La tipografia, como arte y ciencia de la disposicion del texto impreso, ha sido objeto de multiples definiciones que
reflejan su importancia en el disefio grafico y la comunicacién visual. Una perspectiva clasica proviene de Adrian
Frutiger, quien la define como "el arte de disponer correctamente el material de impresion, de acuerdo con un
propésito especifico: el de hacer legible el texto impreso" (Frutiger, 1961, p. 9). Esta definicién enfatiza la necesidad
de legibilidad y claridad en la presentacién visual del texto. Por otro lado, Robert Bringhurst ofrece una vision mas
holistica al describir la tipografia como "la artesania de terminar el texto, de darle un cuerpo y una voz" (Bringhurst,
1992, p. 7), resaltando su capacidad para conferir personalidad y expresion al contenido textual.

Ademads, la tipografia ha sido definida como un arte que fusiona aspectos estéticos y funcionales. Segun Lupton
y Phillips (2006), la tipografia es "la habilidad de dar forma visual a las palabras y, de esta manera, dar forma a
la informaciéon" (p. 8). Esta concepcion resalta la importancia de la tipografia en la organizacién y presentacion
efectiva de la informacidn a través del disefio visual del texto. En conjunto, estas diferentes definiciones ofrecen
una comprensién completa de la tipografia como un campo interdisciplinario esencial para la comunicacién visual
contemporanea.

Publicidad

“La publicidad es comunicacién de masas pagada, que tiene como ultimo propdsito transmitir informacién, crear
una actitud o inducir a una accién beneficiosa para el anunciante generalmente la venta de un producto". Colley,
(1963).
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“Debemos entender que la publicidad es un proceso de comunicacién de caracter impersonal y controlado que, a
través de medios masivos, pretende dar a conocer un producto, servicio, idea o institucién, con objeto de informar,
influir en su compra o aceptacion”. Ortega, (1990).

La identidad visual

La identidad visual es la representacién grafica de una marca, sus objetivos y valores. Esta construccidn refleja el
posicionamiento dentro del mercado para dirigirse a su publico objetivo. Algunos de los elementos que la compo-
nen son el nombre, logo, packaging v la tipografia. Milier, (2020).

El poder de la tipografia

Segun Marcela Garcia (2019), el poder de una tipografia se entiende como aquella capacidad de transmitir emo-
ciones que tienen las diferentes fuentes utilizadas en un mismo mensaje, es decir, no es lo mismo leer un texto en
negritas que en regular, o con un tono rojo llamativo.

La psicologia de la tipografia

De acuerdo con el autor Jorge Flores (2018), se conoce como psicologia de la tipografia y al igual que ocurre con
los colores, las personas tenemos ciertos sentimientos, emociones y hacemos asociaciones como respuesta a los
distintos tipos de letra y fuente.

Por todo esto debemos conocer y poner especial cuidado en la eleccién de la tipografia que vayamos a utilizar. Y
es que no podremos usar el mismo tipo de fuente si queremos reflejar que nuestro negocio es tradicional que si
gueremos transmitir gue somos una empresa moderna.

El color en la tipografia

En consecuencia, la tarea del disefiador es combinar las propiedades del tipo y el color para multiplicar su potencial
comunicativo. Estos dos elementos pueden dar vida a un texto que, de otro modo, fracasaria en su vertiente comu-
nicativa. Para alcanzar la éptima legibilidad cuando se disefia con tipos y color se han de sopesar cuidadosamente
las tres propiedades del color (tono, valor e intensidad) y determinar el contraste apropiado entre las letras y su
fondo. Cuando se combinan tipos y color, el equilibrio entre estas caracteristicas es crucial. (s.a. 2020).

Materiales y métodos

Para realizar la presente investigacion se tuvo en cuenta la importancia de la tipografia, la caligrafia y herramientas
fundamentales para el disefio de letras, también se da a conocer los factores culturales e historicos de la tipografia
en la publicidad, esto basandose en otras investigaciones relacionados con el tema, siendo su objetivo principal la
tipografia en la publicidad como medio de transmisién de mensajes.

Resultados

De acuerdo con lo planteado por Ricard Huerta (2019), el disefio de tipografias y de las letras en general es un ofi-
cio que siempre ha estado implicado de forma directa con la comunicacién. Desde sus inicios la imprenta generd
profesionales del disefio de letras, quienes durante siglos se dedicaron a dar forma a los tipos méviles, esculpiendo
y grabando los moldes. El autor José Sanchez (2019), dice que “los modos histérico-culturales del conocer y comu-
nicar suponen las formas especificas de producir, manipular e interpretar signos y textos. Asi, se puede hablar de
distintos regimenes semidticos para referirse a las actitudes respecto a los signos y textos que caracterizan las prac-
ticas culturales de distintas sociedades”. Desde esta perspectiva, para el autor, esta combinacion de lo linglistico y
lo visual propia del “espacio tipografico”.
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La legibilidad es mayor en tipos con unas fuertes caracteristicas particulares. Foster, (2008), recomienda enfatizar
aquellas caracteristicas que provocan un rapido y correcto reconocimiento de la letra. Como la mitad superior

y el lado derecho de las letras son las mas importantes para facilitar su reconocimiento, estos parecen un buen
lugar donde insertar estas particularidades. Una critica que se ha hecho a las tipografias de estilo moderno es que
los diferentes caracteres muestran un disefio demasiado uniforme.

Conclusiones

El disefio tipografico para una empresa ayuda visualmente a posicionarse publicitariamente dentro de un sector
competitivo. El impacto que puede llegar a sufrir una tipografia es de tener un bajo nivel de reconocimiento y no-
toriedad en los usuarios, por lo que las marcas no logran diferenciarse de manera publicitaria visualmente entre
otras empresas.

La tipografia si influye en el producto o servicio porque es parte de su valor promocional, satisface las expectati-
vas del usuario de manera visual y desarrolla el lado cognitivo de entender mejor a la marca.

Recomendaciones

Establecidas las conclusiones de esta investigacidn se recomienda: Darle importancia al disefio tipografico en el
ambito publicitario pues, ayuda visualmente a crear una buena imagen corporativa y a posicionarse en el sector
competitivo. Lograr que la tipografia de una marca haga la diferencia a nivel publicitario ante otras empresas,
generando asi, una notoriedad del publico. Satisfacer las necesidades visuales del usuario con una tipografia co-
herente con el producto al que se la estd dando publicidad.
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