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Resumen

El presente estudio realiza un análisis sistemático de la literatura científica y académica relacionada con la pedagogía en el diseño gráfico, con el 
propósito de identificar las principales tendencias, enfoques metodológicos y aportes teóricos que configuran este campo emergente dentro de la 
educación superior. La investigación se desarrolló a partir de la revisión de 117 documentos localizados en bases de datos especializadas como 
Consensus, Web y Google Académico, de los cuales 15 cumplieron con los criterios de inclusión y exclusión definidos para el análisis detallado. Los 
resultados evidencian que la producción académica sobre pedagogía aplicada al diseño gráfico se ha incrementado notablemente entre los años 2021 y 
2025, reflejando una creciente preocupación por fortalecer los procesos de enseñanza-aprendizaje en esta disciplina. La categorización de los 
documentos permitió establecer cuatro líneas principales de investigación: innovación educativa, práctica docente y currículo, enfoque teórico-
pedagógico y formación integral del diseñador. De ellas, la primera concentra el mayor número de estudios, caracterizados por la aplicación de 
metodologías activas como el aprendizaje basado en proyectos y el design thinking, orientadas a promover la autonomía, la creatividad y el pensamiento 
crítico del estudiante. 

Palabras clave: metodologías de diseño gráfico; enfoques de investigación; tendencias; estudios académicos; procesos creativos.

Abstract

This study presents a systematic analysis of scientific and academic literature related to pedagogy in graphic design, aiming to identify the main 
trends, methodological approaches, and theoretical contributions that define this emerging field within higher education. The research was 
based on a review of 117 documents retrieved from specialized databases such as Consensus, Web, and Google Scholar, of which 15 met the 
inclusion and exclusion criteria established for detailed examination. The results reveal a significant increase in academic production on 
pedagogical approaches applied to graphic design between 2021 and 2025, reflecting a growing concern for strengthening teaching and learning 
processes in this discipline. The categorization of the selected documents identified four main lines of research: educational innovation, 
teaching practice and curriculum, theoretical-pedagogical approach, and comprehensive designer training. Among these, educational 
innovation stands out as the most prominent category, characterized by the implementation of active methodologies such as project-based 
learning and design thinking that promote student autonomy, creativity, and critical thinking.
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Introducción

 El diseño gráfico, que se ha relacionado convencionalmente con la creación visual en el 
ámbito de la comunicación, ha experimentado un cambio notable en las últimas décadas y 
ahora se considera una disciplina interdisciplinaria que fusiona elementos tecnológicos, 
artísticos y científicos. El desarrollo de marcos teóricos y metodológicos que intentan validar 
y sistematizar las prácticas creativas ha sido promovido por este proceso transformador, 
incrementando el alcance del diseño más allá de la esfera exclusivamente comercial o estética. 
En esta línea, el estudio en diseño gráfico ha surgido como un medio clave para entender y 
mejorar los procesos de producción visual, estableciendo vínculos con otros campos del saber 
y atendiendo a las demandas actuales de innovación y rigor académico (Gonzales, 2015)

La investigación en diseño gráfico ha experimentado una transformación notable en la última 
década, posicionándose como un campo académico con creciente solidez (García & Buitrago, 
2023). Este avance se ha reflejado en la formulación de metodologías específicas que permiten 
abordar los procesos creativos y de comunicación visual desde un enfoque más sistemático y 
validado. Así, el diseño gráfico ha trascendido su visión meramente práctica para consolidarse 
como un área de estudio con fundamentos teóricos y metodológicos reconocidos.

En este contexto, diversos estudios han buscado establecer criterios de análisis que respalden 
los procesos de creación, producción y evaluación de proyectos gráficos. Dichos enfoques 
metodológicos no solo han fortalecido el carácter académico de la disciplina, sino que 
también han permitido una mayor integración con áreas como la comunicación, la tecnología 
y la investigación social. Este entrelazamiento ha contribuido a que el diseño gráfico responda 
a demandas cada vez más complejas, donde la innovación y la validación científica son 
factores determinantes (Gómez, et al, 2023)

El presente análisis se centra en examinar los enfoques metodológicos más citados y validados 
en estudios académicos de los últimos diez años, con el fin de reconocer su impacto en las 
tendencias contemporáneas del diseño gráfico. De esta manera, se busca identificar cómo 
dichos enfoques han influido en la práctica profesional, en la formación académica y en la 
proyección de la disciplina hacia nuevos escenarios de investigación y aplicación (Espinosa, 
2025).
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Metodología

La metodología aplicada en este artículo de revisión consistió en un enfoque cualitativo, de 
carácter exploratorio y descriptivo, orientado a analizar el papel de la pedagogía en la 
formación académica y profesional del diseño gráfico (López et al., 2025). Para ello, se realizó 
una búsqueda bibliográfica sistemática en bases de datos académicas especializadas (Google 
Académico, NotebookLM), así como en libros de referencia y artículos científicos publicados 
en revistas indexadas.

El proceso de recolección de información se desarrolló en tres fases:

1. Elección de fuentes: Se delimitaron criterios de inclusión tales como: publicaciones entre
los años 2010 y 2025, textos en idioma español e inglés, y documentos que abordan la
relación entre pedagogía, enseñanza-aprendizaje y diseño gráfico (Suárez-Carballo,
2020).

2. Clasificación y análisis: Los documentos seleccionados fueron organizados en categorías
temáticas relacionadas con:

a) fundamentos pedagógicos aplicados al diseño gráfico,

b) estrategias didácticas y metodológicas en la enseñanza del diseño,

c) impacto de la pedagogía en el desarrollo de competencias profesionales y creativas (Arias
Camacho, Villamar Coloma & Bravo Pino, 2021).

3. Síntesis crítica: Se efectuó un análisis comparativo de los enfoques identificados,
destacando coincidencias, aportes y limitaciones en el tratamiento del tema. A partir de esta
síntesis, se formularon reflexiones críticas y propuestas orientadas al fortalecimiento de la
enseñanza del diseño gráfico bajo un marco pedagógico integral.

La metodología adoptada permitió garantizar un abordaje riguroso y sistemático, 
fundamentado en el análisis documental, con el fin de generar un marco teórico sólido que 
sustente la comprensión de la pedagogía como eje fundamental en la formación de 
diseñadores gráficos (Enseñanza y aprendizaje del Diseño Gráfico desde el paradigma de la 
complejidad, 2023).



88

 Definición de las preguntas de investigación para la revisión

El objetivo central de este mapeo sistemático es reconocer, organizar y analizar los estudios 
recientes que exploran la pedagogía aplicada al diseño gráfico, poniendo especial atención en 
los modelos educativos, metodologías y prácticas formativas que contribuyen al desarrollo de 
competencias en esta disciplina. Para orientar la búsqueda de literatura académica y 
seleccionar los trabajos más relevantes, se plantean las siguientes preguntas de investigación:

P1: ¿Cuáles son las estrategias pedagógicas más utilizadas en la enseñanza del diseño gráfico y 
cómo han evolucionado en la última década?

P2: ¿Qué impacto tienen las metodologías activas (aprendizaje basado en proyectos, 
aprendizaje colaborativo, gamificación, aula invertida, entre otras) en la formación de 
competencias en diseño gráfico?

P3: ¿Qué vacíos o desafíos enfrenta actualmente la pedagogía en diseño gráfico frente a los 
contextos digitales, tecnológicos y multidisciplinarios?

Elección de los criterios para la búsqueda de los estudios relevantes

La identificación de investigaciones relacionadas con la pedagogía en el diseño gráfico se llevó 
a cabo en dos fases. En la primera, se construyó la cadena de búsqueda considerando los 
términos clave asociados al objeto de estudio. En la segunda, se definieron las fuentes de 
consulta académica para garantizar la pertinencia de los resultados. La conformación de la 
cadena se basó en: (a) la integración de las palabras clave derivadas de las preguntas de 
investigación, (b) la revisión de literatura especializada en educación y diseño, y (c) la 
recopilación de conceptos aportados por expertos en pedagogía del diseño gráfico. En la Tabla 
1 se presentan las categorías principales junto con sus términos relacionados, que constituyen 
la base para orientar la revisión sistemática.
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Estrategia de búsqueda de los estudios relevantes

La búsqueda de información se llevó a cabo a partir de bases de datos académicas que 
permiten acceder a literatura especializada en pedagogía y diseño gráfico. Para este propósito, 
se seleccionaron Consensus y Google Académico, las cuales ofrecen un amplio repertorio de 
artículos, investigaciones y documentos relevantes en el área educativa y de las artes visuales.
La construcción de la cadena final de búsqueda se elaboró combinando las categorías definidas 
en el Texto 1 (PC1, PC2 y PC3) con el operador booleano “AND”, y a su vez cada una de estas 
categorías se relacionó con sus términos asociados mediante el operador “OR”. Un ejemplo de 
la estructura aplicada en la consulta es el siguiente:

(“Pedagogía del diseño gráfico” OR “Estrategias didácticas” OR “Procesos de enseñanza”) 
AND (“Metodologías activas” OR “Aprendizaje basado en proyectos” OR “Gamificación”) 
AND (“Pedagogía digital” OR “Innovación educativa” OR “Retos pedagógicos” OR 
“Interdisciplinariedad”)

Los resultados obtenidos de esta búsqueda sistemática se presentan en la Tabla 2.



90

Establecimiento de criterios de inclusión y exclusión de documentos para la revisión

Con el propósito de garantizar la calidad y pertinencia de los estudios analizados en relación 
con la pedagogía en el diseño gráfico, se definieron criterios de inclusión (CI) y exclusión 
(CE) que orientaron la selección de los documentos revisados.

Criterios de inclusión (CI):
CI1: Documentos publicados en los últimos cinco (5) años (2020-2025), sin embargo, se 
consideraron excepciones de textos anteriores que resultan fundamentales para comprender 
la evolución pedagógica del diseño gráfico.
CI2: En casos donde un mismo estudio tenga varias versiones, se priorizó la más reciente y 
completa.
CI3: Se incluyeron artículos académicos, reportes de investigación, literatura gris (tesis, 
ponencias y documentos institucionales) disponibles en bases de datos académicas como 
Consensus y Google Académico.
CI4: Solo se admitieron estudios con acceso al texto completo y que presentaran información 
verificable sobre estrategias pedagógicas, metodologías activas o innovación educativa 
aplicadas al diseño gráfico.

Criterios de exclusión (CE):
CE1: Documentos de carácter publicitario o divulgativo que no aportaran un análisis 
académico sobre pedagogía en diseño gráfico.
CE2: Estudios publicados en idiomas distintos al español o al inglés.
CE3: Trabajos que, aunque relacionados con la educación, no se centraran en el ámbito del 
diseño gráfico ni en áreas directamente vinculadas.

Definidos estos criterios, se realizó la revisión de títulos, resúmenes, introducciones y 
conclusiones de los documentos obtenidos, lo que permitió descartar aquellos sin relevancia 
para responder a las preguntas de investigación

Definición del esquema de categorización de los estudios recopilados

Con el fin de obtener una visión amplia y estructurada de los aportes académicos sobre la 
pedagogía en el diseño gráfico, se construyó un esquema de clasificación que permite 
organizar los estudios analizados. Este enfoque busca reconocer los diferentes niveles de 
contribución de cada investigación, así como su pertinencia para responder a las preguntas 
planteadas sobre estrategias pedagógicas, metodologías activas y desafíos en contextos 
digitales y multidisciplinarios.

Las categorías empleadas para clasificar los documentos fueron:
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Investigación exploratoria: estudios que presentan nuevas aproximaciones 
pedagógicas en diseño gráfico, aún en fase de prueba o en entornos académicos 
limitados.

Investigación aplicada: investigaciones que ponen en práctica metodologías 
pedagógicas específicas (como aprendizaje basado en proyectos, aula invertida o 
gamificación) con el fin de evaluar su impacto en competencias de diseño.

Propuestas de innovación educativa: documentos que sugieren soluciones a 
problemáticas de la enseñanza del diseño gráfico, planteando mejoras a 
metodologías tradicionales o integrando recursos digitales.

Artículos teóricos y conceptuales: investigaciones que desarrollan marcos 
pedagógicos, reflexiones críticas o revisiones sistemáticas sobre la enseñanza del 
diseño gráfico.

Artículos de experiencia docente: reportes basados en prácticas pedagógicas 
concretas llevadas a cabo en aulas universitarias o contextos de formación 
profesional.

Artículos de opinión académica: textos que expresan posturas críticas o reflexivas 
sobre el estado actual de la pedagogía en diseño gráfico y sus retos frente a la 
digitalización y la interdisciplinariedad.

Extracción y sistematización de los datos

Cada documento fue examinado de acuerdo con este esquema de clasificación, registrando 
información sobre su año de publicación, país de origen, metodología utilizada y aportes 
principales. Para ello, se empleó una matriz realizada a mano que facilitó la organización de 
los estudios y permitió identificar tendencias, brechas temáticas y coincidencias 
metodológicas.
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Resultados y análisis

Se identificaron inicialmente 117 documentos en las bases de datos seleccionadas, 
relacionados con la pedagogía en el diseño gráfico. Estos documentos se distribuyeron de la 
siguiente manera: 30 en Consensus, 57 en Web y 30 en Google Académico.

Posteriormente, se aplicaron los criterios de inclusión y exclusión (CI1 + CE1 + CE2), 
considerando los documentos publicados entre 2020 y 2025, así como algunos anteriores que 
resultaron fundamentales para comprender la evolución pedagógica en el ámbito del diseño 
gráfico. Se excluyeron artículos duplicados y reportes no académicos.

Luego de este proceso, 15 documentos cumplieron con los criterios establecidos y fueron 
seleccionados para el análisis detallado. En la Gráfica 1 se muestra la distribución de los 
documentos seleccionados según la base de datos de procedencia: 4 de Consensus, 4 de Web y 
7 de Google Académico.

Estos 15 documentos finales constituyen el cuerpo principal del estudio y serán utilizados 
para responder las preguntas de investigación, centradas en las estrategias pedagógicas, los 
métodos de enseñanza-aprendizaje y el papel del diseño gráfico como herramienta didáctica 
en la formación académica y profesional. En la gráfica 1 se encontrará el año de publicación 
del documento y la cantidad de trabajos por año de publicación

De acuerdo con la figura 1. el número de artículos analizados es 44, seguido por 11 
documentos encontrados en repositorios institucionales, 8 artículos técnicos tomados de la 
WEB, 1 informe y 1 libro. Destacando la importancia que tiene los artículos para la 
divulgación del uso de Inteligencia artificial (IA) y Machine Learning (ML) aplicado al sector 
agropecuario.

Observando la fecha de publicación, se evidencia que el 51.5% de los documentos sobre el 
tema se publicaron en los últimos 5 años, como se evidencia en la figura 2. Este aumento 
indica el creciente interés investigativo del tema. Presentando un pico aislado en el año 2015 
con documentos.

Gráfico 2. Numero de publicaciones por año
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Como se mencionó en el numeral anterior, el análisis de la producción académica sobre 
pedagogía en el diseño gráfico permitió identificar una tendencia de crecimiento en los 
últimos años, con un incremento significativo en 2025, año en el que se registraron 6 
publicaciones, seguido de 2023 con 3 estudios, mientras que los años 2020, 2022 y 2024 
presentaron una participación menor con 2 documentos cada uno. Este comportamiento 
evidencia un interés creciente por la integración de enfoques pedagógicos dentro de los 
procesos de enseñanza-aprendizaje en el diseño gráfico, especialmente en la última etapa del 
periodo analizado.

Tomando como referencia la metodología de categorización por “tipo de estudio” descrita en 
el numeral 2.4 propuesta por Wieringa et al. (2006), se propone en este caso una nueva 
clasificación de los documentos según su objetivo de investigación, con el propósito de 
responder la pregunta principal del estudio: ¿Cuáles son los enfoques y métodos de 
investigación más citados en los estudios académicos sobre metodologías de diseño gráfico en 
la última década?

A partir de esta pregunta, se establecieron las siguientes categorías de análisis:

Enfoque teórico-pedagógico: documentos orientados al estudio de los fundamentos 
teóricos de la enseñanza del diseño gráfico, analizando corrientes pedagógicas, 
modelos de aprendizaje y metodologías activas aplicadas a la educación artística y 
visual.

Innovación educativa: investigaciones que abordan la incorporación de 
herramientas tecnológicas, entornos digitales y estrategias innovadoras en el 
proceso de enseñanza del diseño gráfico.

Práctica docente y currículo: estudios enfocados en la experiencia del docente de 
diseño, la planificación curricular y la relación entre pedagogía, creatividad y 
práctica proyectual.
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Formación integral del diseñador: documentos que analizan el impacto pedagógico 
en el desarrollo de competencias profesionales, pensamiento crítico y 
responsabilidad social en la formación del diseñador gráfico.

Utilizando estas categorías por objetivo de investigación y las presentadas en el 
numeral 2.4 se crea el grafico 3.

Al observar la Gráfica 3, se evidencia que la mayoría de los documentos analizados se 
concentran en la categoría “Innovación educativa”, con un total de 6 publicaciones, de las 
cuales 4 corresponden a estudios de tipo experimental o de intervención pedagógica. Esto 
refleja un interés creciente por explorar la aplicación práctica de estrategias pedagógicas 
innovadoras como el design thinking y la enseñanza basada en competencias dentro de los 
procesos formativos del diseño gráfico.

Le siguen las categorías de “Práctica docente y currículo” con 4 documentos, “Enfoque 
teórico-pedagógico” con 3, y “Formación integral del diseñador” con 2 estudios. Esta 
distribución evidencia una tendencia a vincular la pedagogía con los procesos creativos, 
tecnológicos y cognitivos que intervienen en la enseñanza del diseño, reafirmando la 
importancia del aprendizaje activo, reflexivo y contextualizado.

De esta organización temática se desprenden varias interpretaciones. En primer lugar, la 
predominancia de investigaciones sobre innovación educativa demuestra que la pedagogía en 
el diseño gráfico ha evolucionado hacia modelos más interactivos, interdisciplinarios y 
centrados en el estudiante. Estudios como el de Alvarado (2025) señalan que el design 
thinking ha sido explorado como metodología activa en educación superior, promoviendo 
pensamiento crítico y habilidades resolutivas. Por su parte, la investigación de Taimur (2022) 
muestra que el design thinking como pedagogía puede favorecer el aprendizaje transformador 
en entornos digitales universitarios.
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Por otro lado, las investigaciones agrupadas en la categoría de práctica docente y currículo 
evidencian la necesidad de adaptar los programas académicos a las nuevas dinámicas 
digitales y culturales del diseño. Por ejemplo, el artículo “The Effectiveness of Teaching 
Methods Used in Graphic Design Pedagogy in Both Analogue and Digital Education 
Systems” aporta un análisis comparativo de métodos tradicionales frente a digitales, 
destacando su impacto en creatividad e innovación en estudiantes de diseño gráfico.

En la categoría de enfoque teórico-pedagógico, los estudios revisados abordan la relación 
entre pedagogía, cognición y procesos creativos. La fase conceptual del diseño divergente fue 
abordada por Lee y Ostwald (2022) al explorar la relación entre pensamiento divergente e 
ideación en el proceso de diseño conceptual.

Finalmente, los documentos sobre formación integral del diseñador subrayan la importancia 
del equilibrio entre competencias técnicas, sensibilidad estética y responsabilidad social. En 
ese sentido, el artículo de Han et al. (2022) investiga si el trabajo en grupo o individual 
favorece la creatividad en estudiantes de diseño, proponiendo una mirada pedagógica a cómo 
estructurar los procesos de creación colaborativa.

En conjunto, la Gráfica 3 revela un campo de estudio en expansión, donde la pedagogía y el 
diseño gráfico se entrelazan para consolidar un enfoque educativo que promueve la 
innovación, la reflexión crítica y la formación de profesionales capaces de responder a las 
exigencias culturales y tecnológicas del siglo XXI.
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Conclusiones

El estudio evidencia que la pedagogía constituye un componente estructural en la formación 
del diseñador gráfico, al integrar la dimensión creativa con el pensamiento analítico, la 
comunicación y la ética profesional. Las investigaciones revisadas coinciden en que el 
aprendizaje del diseño es más efectivo cuando se fundamenta en metodologías participativas, 
orientadas a la resolución de problemas y al trabajo colaborativo, donde el estudiante se 
convierte en protagonista activo del proceso educativo (He, 2023; Guaman-Quintanilla et al., 
2023).

Entre los hallazgos más relevantes se destaca la reconfiguración del espacio académico del 
diseño, entendido ahora como un entorno de experimentación, diálogo y construcción 
colectiva de saberes. En este contexto, la función docente se redefine, pasando de la 
transmisión de contenidos a la facilitación de experiencias formativas que estimulen la 
observación crítica, la reflexión estética y la capacidad de proyección social (Samaniego, 
Usca, Salguero & Quevedo, 2024; Kotb, 2022).

La revisión también resalta la importancia de un enfoque interdisciplinario que vincule la 
pedagogía con la psicología del aprendizaje, la comunicación visual y las tecnologías 
emergentes. Esta interrelación favorece la comprensión integral del proceso creativo, 
permitiendo que el aprendizaje en diseño se fundamente tanto en la práctica proyectual 
como en la investigación educativa (Abusafieh, 2022; Cherniavskyi, 2023).

Pese a los avances observados, persisten desafíos significativos. Es necesario incrementar los 
estudios empíricos y las investigaciones con base experimental que permitan validar 
científicamente la eficacia de las estrategias pedagógicas en el contexto del diseño. 
Igualmente, se requiere consolidar marcos teóricos propios que orienten la planificación 
curricular y la evaluación del desempeño creativo desde una perspectiva pedagógica 
(Guaman-Quintanilla et al., 2023; Ramli, Ibrahim & Prasetyaningrum, 2024).

En primer lugar, nuestro más profundo agradecimiento a Industrias saga por podernos 
permitir aplicar la entrevista a los empleados pertenecientes a ella. Agradecemos 
al jefe de TI y demás encargados por su tiempo y valiosas contribuciones durante la 
entrevista. Extendemos también nuestro agradecimiento a la Universidad Fesc por 
proporcionar el apoyo institucional en este caso con la Docente Carolina Marulanda 
por el seguimiento que se tuvo con la investigación para que se pudiera llevar acabo.
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