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 TECNOLOGÍA EN GESTIÓN DE MARKETING DE 

NEGOCIOS INTERNACIONALES

FUNDACIÓN DE ESTUDIOS SUPERIORES COMFANORTE FESC 

ESCUELA DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS 

PLAN DE ESTUDIOS DEL PROGRAMA 

ADMINISTRACIÓN DE NEGOCIOS INTERNACIONALES POR CICLOS PROPEDEUTICOS EN SUS TRES NIVELES DE FORMACIÓN 

(NIVEL TECNICA PROFESIONAL TECNOLOGÍCA Y PROFESIONAL UNIVERSITARIA) 
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INGLES A1:1 INGLES A2:1
NIVELES DE INGLES

(Requisito de Grado) 

ELECTIVAS DE INTEGRALIDAD 

BIENESTAR 

(Requisito de Grado) 

Total créditos para la Titulación del 

Técnico profesional en Operaciones de 

Comercio Internacional

Total créditos para la Titulación del 

Tecnólogo en Gestión de Marketing de 

Negocios Internacionales por ciclos 

propedéuticos, incluye los cuatro (4) 

créditos del componente propedéutico 

Ciclo 1. 

Total créditos para la Titulación del 

Profesional Universitario en 

Administración de negocios 

Internacionales  por ciclos propedéuticos 

(Incluye el componente propedéutico 

Ciclo 1 y Ciclo 2)

COMENTARIOS NIVEL TÉCNICA PROFESIONAL

El nivel Técnica Profesional tiene un total de 48 Créditos en su diseño curricular y además, contempla 

los créditos del componente propedéutico del Ciclo 1. TÉCNICO PROFESIONAL - TECNOLÓGICO 

como optativas, las cuales el estudiante deberá cursar y aprobar, siempre y cuando manifieste el 

deseo de continuar en el siguiente nivel de formación. Por lo tanto, estos créditos no son obligatorios 

para su titulación como técnico profesional, sino para el ingreso al siguiente nivel de formación, de 

conformidad con lo establecido en la Resolución 021795 de 2020. 

INGLES A1:2

(1) ELECTIVAS INTEGRALIDAD

100

ELECTIVA II ELECTIVA III ELECTIVA IV ELECTIVA V

(1) ELECTIVA INTEGRALIDAD (1) ELECTIVA INTEGRALIDAD

REQUISITOS DE GRADO

Aprobar la totalidad de las asignaturas y créditos del programa 

Una (1) Electiva de Integralidad (Bienestar) aprobada  por nivel de formación

Niveles de inglés aprobados como detalla en los niveles de formación

Aplicar las pruebas de estado ICFES en cada nivel de formación:Técnica profesional, Tecnología y Profesional Universitario

Trabajo de grado aprobado segun Reglamento Académico y Estudiantil

Pago de los valores pecuniarios establecidos y aprobados 

 LINEA DE ELECTIVAS DE PROFUNDIZACIÓN 

ELECTIVA I

1 titulación 

2 titulaciones 

151

COMENTARIOS NIVEL TECNOLOGICO 

El nivel Tecnología por ciclos propedéuticos tiene asignados un 

total de 100 Créditos en su diseño curricular y además, contempla 

los créditos del componente propedéutico del Ciclo 2. 

TECNOLÓGICO - PROFESIONAL UNIVERSITARIO como 

optativas, las cuales el estudiante deberá cursar y aprobar, 

siempre y cuando manifieste el deseo de continuar en el siguiente 

nivel de formación. Por lo tanto, estos créditos no son obligatorios 

para su titulación como tecnologo, sino para el ingreso al siguiente 

nivel de formación, de conformidad con lo establecido en la 

Resolución 021795 de 2020. 

COMENTARIOS NIVEL PROFESIONAL

El nivel Profesional Universitario  por ciclos propedéuticos tiene 

asignados un total de 151 Créditos en su diseño curricular y abarca 

todos los niveles de formación incluidos los créditos de los 

componentes del Ciclo 1. TÉCNICO PROFESIONAL - 

TECNOLÓGICO y el Ciclo 2. TECNOLÓGICO - PROFESIONAL. 

Innovación para los entornos digitales 

y nuevos modelos de negocio 

Innovación y gestión del 

conocimiento

Experiencia del cliente y del servicio 

Prospectiva y megatendencias 

ELECTIVA DE PROFUNDIZACIÓN: 

 NEGOCIOS GLOBALES 

SOSTENIBLES

Desarrollo Sostenible y valor compartido 

Neuromarketing 

y tendencias 

globales

Gerencia de 

clientes en entornos 

digitales 

ELECTIVA DE PROFUNDIZACIÓN: 

ALTA GERENCIA 
Desarrollo Organizacional 

Gobierno 

Corporativo

Gerencia de 

inversiones 

INGLES A2:2 INGLES B1:1 INGLES B1:2


